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| IMPRESE & STRATEGIE
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Il nuovo spot della Vigorsol, un marchio della Perfetti.

id il titolo & tutto un program-

ma, intonato all’attuale spiri-

to (alimentare) dei tempi. Go-

losi e dietetici, sazi e inappetenti. Pa-

radossali, nel migliore dei casi, come

| il giovane interprete dello spot Vi-

| gorsol a cui si allungano a dismisura

1 capezzoli. Ma che, lungi dal trova-

re terribile quella mutazione, si met-

te a giocare con i suoi nuovi attribu-

ti, esibendoli trionfalmente in pub-

| blico. La metamorfosi & decisamen-

te inconsueta e certo colpisce il pub-

blico. Ma & in linea con il tono oni-

| rico-spinto che caratterizza tutta la

| pubblicita di chewing-gum e cara-
melle.

E che scaturisce dalla necessita di stu-

pire un consumatore che ormai non

| si stupisce piu di niente e dal fatto che

masticare,
per i giovani,

| & da tempo COMMITTENTE:
| un atto bana- Perfetti per Vigorsol
| lizzato. Una TITOLO:
specie di tan- Nipples (capezzoli)
tra odontoia- TARGET:
trico genera giovani

| zionale, visto
| che grandi o

La scheda tecnica

DICE LAGENZIA: «Spot spiazzante, target giova-
| ne. Vuole colpire, ma simpaticamentes.

piccini ruminano in continuazione:
ed & percio bisognoso di effetti spe
ciali. Di ormoni pubblicitari. Di hu-
mour trasgressivo.

Tuttavia il nuovo spot di Vigorsol con-
vince molto meno dei suoi antenati.
Come, per esempio, il tipo che men
tre scopre di avere vinto la lotteria vie-
ne schiacciato da un’automobile pio-
vuta dal cielo o il postino che serve le
signore a domicilio. Intanto perché
indica che lo scherzo & ormai dege
nerato: dal fantastico «mi sfrizzola il
velopendulo» della caramella Golia
siamo passati al surrealistico «mi si
allungano i capezzoli». Ma perché e,
soprattutto, per farne che? Per atti-
rare l'attenzione e l'invidia delle ra-
gazze, per attaccarci gli occhiali, per
suonarci i dischi e via inventando.
Abbastanza
sptazzante,
forse diver-
tente, certo
preoccupante,
Perché non si
riesce a imma-
ginare, o me-
glio si teme, il
seguito
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Tivii interattiva
anche in camera

Il futuro della televisione inte
rattiva si1 accende nelle camere
d'albergo delle principali cate
ne internazionali, come Mar
riott, Starwood, Hilton e Holi
day Inn. Un bacino potenziale
da 1.2 milioni di stanze soltan
to in Europa, alle quali si potra
applicare un sistema di tivii in
terattiva che ha un costo me-
dio di installazione di 500 euro
a camera. A conti fatti, un mer
cato da 600 miliori di euro. E
questo lo scenario in cui ope
ra Vda Interactive, societa di
Pordenone partecipata da B
Ticino (detiene il 20% del ca
pitale), con la quale ha studia
Lo un servizio tutto compreso:
la piattaforma Power Tv, che
consente di avere sul televiso
re contenuti musicali, news e
interattivita (intemet, e-mail, e-
commerce e giochi). Tutto on
demand, cioe su nichiesta, del
cliente. L'azienda, guidata da
Alberto Buan, ha stretto un ac
cordo con il Comitato olimpi
co di Torino 2006 per la tra
smissione di filmati della ma
nifestazione negli hotel del ca
poluogo piemontese. La so-
cietd, che chiudera il 2003 con
un fatturato di oltre 20 milioni
di euro, guarda con interesse a
un'espansione in Spagna e
punta a raggiungere un giro
d'affari di 35 milioni di euro en
tro il 2005.

Alberto Buan di Vda.




